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Editorial
Nachhaltigkeit

Liebe Leserin, lieber Leser,

immer mehr vermogende Menschen, das ergab
eine bereits 2011 von TNS Infratest im Auftrag
der Commerzbank durchgefiihrte Studie,
bedenken die Folgen ihres Handelns — insbe-
sondere auch dann, wenn es um ihre Geld-
anlage geht. Dementsprechend wahlen auch die
Privatkunden der Commerzbank ihre Anlage-
produkte langst nicht mehr nur nach Rendite-

aspekten aus. Ethischen, okologischen und
sozialen Gesichtspunkten kommt eine stetig
wachsende Bedeutung zu. Gefragt sind Losungen, die Gewinnchancen und
gutes Gewissen miteinander in Einklang bringen.

In dieser dem Thema Nachhaltigkeit gewidmeten ,Wertvorstellung® zeigen
wir auf, wie die Commerzbank diese Wiinsche in der Beratung und mit den
Prinzipien ihrer Unternehmensfiihrung beriicksichtigt: Wie versteht und lebt
die Commerzbank ihre unternehmerische Verantwortung? Wie setzt sie diese in
ihrem Geschéftsmodell und ihren Geschaftsprozessen sowie gegeniiber ihren
Mitarbeitern, der Umwelt und im Rahmen ihres vielfiltigen gesellschaftlichen
Engagements um? Antworten finden Sie in dieser Ausgabe.

AuRBerdem stellen wir Thnen eine Variante der Vermogensverwaltung vor,
die spezifische Nachhaltigkeitskriterien in den Investmentprozess integriert.
Sie erfahren, wie man Erreichtes auf Dauer bewahrt, warum es fiir Firmeninha-
ber ratsam ist, rechtzeitig die Weichen fiir ihre Nachfolge zu stellen, und wie
die Commerzbank ihre Kunden bei der Stiftungsgrindung unterstiitzt. Dariiber
hinaus portratieren wir einen Unternehmer, der Nachhaltigkeit zu einem Ge-
schaftsmodell gemacht hat, das seinen Kunden ganz besonders gut schmeckt.

Viel Spall und nachhaltige Eindriicke bei der Lektiire wiunscht
Thr
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Gustav Holtkemper

Bereichsvorstand Wealth Management
Commerzbank AG

Im August 2014
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